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1.1. EL PLAN DE DESARROLLO 

Acorde con el Plan de Desarrollo el Instituto de Turismo del Meta cumple con las 
metas propuestas.  La estructura del plan de desarrollo Departamental 2012 ï 
2015, ñJUNTOS CONSTRUYENDO METAS Y REALIDADESò, es: EJE 2. 
ñCRECIMIENTO ECONÓMICO  PARA EL DESARROLLO HUMANOò, 
ESTRATEGIA 6., ñPLANIFICAR, DESARROLLAR Y PROMOVER LA ACTIVIDAD 
TURÍSTICA BAJO CRITERIOS PRODUCTIVOS CON BENEFICIO SOCIAL, 
MEJORANDO LA CAPACIDAD INSTITUCIONAL Y LA INFRAESTRUCTURA 
PARA CONSOLIDAR EL SECTOR Y LOGRAR UNA MAYOR CONTRIBUCIÓN A 
LA ECONOMÍA DEPARTAMENTALò. El avance en las metas propuestas, se 
puede resumir así: 

 

INDICADOR META -  2014 AVANCE  
2014(DIC_30) 

N° de empresas formalizadas 50 100% 181 362% 

Número de empresas turísticas apoyadas para el 
acceso al crédito FINDETER 

5 100% 2 40% 

Número de empresarios y personal del sector con 
capacidades fortalecidas en estándares de calidad 
internacional, procesos de asociatividad y 
formalización empresarial 

400 100% 670 167.5
% 

Número Consejo Departamental de Turismo y 
Consejos Municipales de turismo 

7 
CONSEJOS 

100% 7 CONSEJOS 
fortalecidos 

100% 

Número de asociaciones Fortalecer   
una 

asociación 

100 
% 

3 300% 

Número de observatorio turístico 1 100% 1  100% 

Número de programas regionales con otros 
departamentos 

1 100% 1 100% 
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Nota: Los avances en las metas propuestas se establecieron para el cuatrienio, lo que 
indica que la evaluación de desarrollo de esta vigencia se socializó con los sectores y 
se está culminando eficientemente su ejecución fijada.  

Meta 1:  Formalizar 50 Empresas del Sector Turístico: Para este año 2014, 
junto con el  Ministerio de  Comercio Industria y turismo se socializo, se personalizo 

INDICADOR META -  2013 AVANCE  2013 (DIC_30) 

Número de Personas 
Capacitadas en Bilingüismo  

1 00 100% 300 300% 

Número de colegios en el 
programa amigos del turismo  

5 100% 5 100% 

Productos turísticos  1 100% 2 200% 

Porcentaje de ocupación 
hotelera  

45% al 55% 100% 52% 100% 

Número de visitantes turísticos  2.200.000 100% 2,282.520 |103,7% 

Campañas de promoción  1 100% 1 campaña 
de 

promoción 
nacional 

100% 

Corporación mixta  0 0 0 0 

Número de nuevas obras de 
infraestructura turística  

2 100% 2 100% 

Número de parques 
mantenidos y adecuados  

1 100% 1 100% 

Número de iniciativas de 
etnoturismo apoyadas y 
concertadas con la comunidad 
indígena 

 
1 

 
100% 

 
1 

 
100% 



 
 

visita a cada establecimiento para que se vincularan al Registro Nacional del Turismo  
en los diferentes Municipios del Departamento del Meta, con un inscripción a la fecha 
de 181 establecimientos turísticos registrados. 

Meta 2:  Apoyar a 5 Empresarios del Sector al acceso del Crédito FINDETER: 
Fueron viabilizados a la fecha 9 proyectos de los cuales fueron desembolsados (2), uno 
en el Restrepo  y dos en la ciudad de Villavicencio (M).  

Meta 3:  Fortalecer a 400 Empresarios y personal que brinda servicios al 
sector con capacidades estándares de calidad, procesos de asociatividad y 
formalización empresarial: Para Incentivar y elevar el desarrollo competitivo del 
talento humano de los operadores  turísticos  se  puso en marcha un plan de 
capacitación y asesorías en una temática que apunta a todos los actores productivos 
del sector turístico, cumpliendo por encima de lo proyectado para esta vigencia la meta 
con 670 personas capacitadas. 

Meta 4:  Consolidar dos (2) Consejos de Turismo en los Municipios del 
Departamento: Se fortalecieron los municipios de Restrepo. Cumaral, Acacias, 
Guamal, Puerto Rico, Puerto López, Puerto Gaitán, Barranca de Upia, Castilla la 
Nueva, San Martin, San Juan de Arama, 

Meta 5:  Fortalecimiento a tres (3) Asociaciones del Sector Turismo en el 
Departamento del Meta: Se realizaron visitas para vincular a prestadores de servicios 
turísticos a las asociaciones existentes, (AFAM ï ACODRES - COTELCO-  
ASOASADEROS - AFITUR). 

Meta 6:  Fortalecer el Observatorio Turístico: Durante esta vigencia se actualizo 
mes a mes el sistema de indicadores de información turística, información suministrada 
por las diferentes fuentes (Coviandes, Policía, Terminal de Transporte, Cotelco; 
migración, aeropuerto, entre otras). 

Meta 7:  Contar con un programa de Regionalización con otro Departamento: 
Se intercambiaron experiencias  el proceso de Regionalización Bogotá D.C.  

Meta 8:  Capacitar en Bilingüismo a 100 Personas vinculadas al Sector: se 
capacitaron a 150, personas vinculadas al sector turístico en los municipios de La 
macarena, Granada, Acacias, Puerto López y Villavicencio en los niveles intermedio B1 
y B2 

Meta 9:  Vincular a Dos Colegios en el Programa Colegios Amigos del 
Turismo: se realizó el diagnostico  de las cinco instituciones educativas para ser 
vinculados al programa delos municipios de La Macarena, Restrepo y Villavicencio  

Meta 10:  Crear dos (2) nuevos productos turísticos rurales: se crearon los 
productos de avistamiento de aves y turismo ecuestre con el apoyo promocional de 
PROCOLOMBIA y  FONTUR  



 
 

Meta 11:  Incrementar del 45 al 55% la ocupación Hotelera: Generar eventos de 
impacto que incremente la ocupación hotelera (Feria Malocas 2014 - Semana Santa en 
el llano - Torneo Internacional del Joropo-Mundial de Coleo, Festival llanero, navidad 
llanera y los diferentes eventos que se encuentran dentro del calendario de eventos del 
departamento y  entre otros eventos apoyados por el Instituto de Turismo del Meta) 

Meta 12:  Incrementar el número promedio de visitantes al año (2millones a 
2.050mil millones x vigencia): por medio de campañas de promoción y participación 
en eventos nacionales, e internacionales  y apoyo de eventos locales. 

Meta 13:  Implementar una Campaña de Promoción: Se generaron estrategias 
para la promoción y el fomento del turismo en el Meta, tales como: (campaña nacional 
atreves del periódico El Tiempo  RCN, ANATO, revistas, periódicos, medios radiales y 
televisivos de orden nacional e internacional entre otros) 

Meta 14:  Gestionar la Construcción de dos Obras de Infraestructura Turística: 
estudios y diseños de la torre mirador en el municipio de Puerto López, planificación de 
la infraestructura del parque  reserva natural de Buena vista en el municipio de 
Villavicencio. 

Meta 15:  Adecuar y Mantener un Parque o escenario de Atractivo Turístico: Se 
realizaron mejoramiento, mantenimiento y dotación del Parque Las Malocas a cargo de 
esta entidad. 

 

1.2. Plan de Acción año 2014 

 

Los planes de acción  para esta vigencia fue concebido y construido bajo la 
administración del Ing. Alan Jara, Gobernador y la administración del director del 
Instituto de Turismo del Meta, doctor William Enrique Cabrera Molano de la vigencia 
2013 

Este Plan contempla un gran EJE 2.  ñCRECIMIENTO ECONÓMICO  PARA EL 
DESARROLLO HUMANOò, ESTRATEGIA 6., ñPlanificar, desarrollar y promover la 
actividad turística bajo criterios productivos con beneficio social, mejorando la 
capacidad institucional y la infraestructura para consolidar el sector y lograr una mayor 
contribución a la economía departamentalò. PROGRAMA 1. ñFortalecimiento 
Institucional para impulsar el Turismo Departamental, Subprograma 1. ñCreaci·n, 
Consolidación y  Formalización de Empresas del Sector Turístico. Subprograma 2. 
Fortalecimiento de la Institucionalidad para impulsar el Clúster del Turismo. 
Subprograma 3. Bilingüismo para el Turismo. Subprograma 4. Turismo rural. 
PROGRAMA 2. ñPromoci·n e Infraestructura para el Desarrollo Competitivo del 
Turismo Departamental.  Subprograma 1. ñPromoci·n Tur²stica. Subprograma 2. 
Infraestructura para el Turismo. 



 
 

 

No. REGISTRO PROYECTOS VIGENCIA 2014 

122-2013 Apoyo al  calendario  de eventos en el departamento del Meta 

125-2013 Fortalecimiento del observatorio turístico del departamento del Meta 

126-2013 Fortalecimiento de la competitividad del sector turístico del departamento 
del Meta 

119-2013 Mejoramiento, adecuación de parques, escenarios de atractivo turístico 
del departamento del Meta 

120-2013 Implementación y fomento de la seguridad turística en el departamento 
del Meta 

121-2013 Divulgación, promoción y mercadeo del departamento del Meta como 
destino turistico 

118-2013 Apoyo de iniciativas de etnoturismo en el departamento del Meta  

127/2013 Estudios y diseños de un proyecto de infraestructura turística en el centro 
geográfico de Colombia municipio de Puerto Lopez 

123/ 2013  Diseño y estrucuturacion de productos de Naturaleza para el 
departamento del Meta 

12472013 Implementacion de turismo comunitario en el departamento del Meta 

 

 

1.3. Estado de los proyectos 

 

El Instituto de Turismo del Meta  durante el periodo comprendido entre el primero de 1 
de enero de 2014 al 31 de diciembre  de 2014, ha desarrollado acciones con el 
propósito de consolidar al Departamento del Meta en un destino turístico importante en 
el País.   La información corresponde a los avances  en la ejecución de los proyectos y 
programas consignados en el plan de acción, avances enmarcados en el cumplimiento 
de la misión y  la visión. 

 



 
 

 

EJE 2. 

 ñCRECIMIENTO ECONÓMICO  PARA EL DESARROLLO HUMANOò 

 

ESTRATEGIA 6. 

ñPlanificar, desarrollar y promover la actividad turística bajo criterios 
productivos con beneficio social, mejorando la capacidad institucional y la 
infraestructura para consolidar el sector y lograr una mayor contribución a la 
economía departamentalò. 

 

PROGRAMA 2.  

ñPromoci·n e Infraestructura para el Desarrollo Competitivo del Turismo 
Departamental.   

Subprograma 2. Infraestructura para el Turismo. 

 

META 1:  Adecuar y mantener un parque o Escenario de Atractivo  

   Turístico  

 

PROYECTO:  MANTENIMIENTO Y ADECUACION  DE PARQUES Y ESCENARIOS 
DE ATRACTIVO TURISTICO DEL DEPARTAMENTO DEL META 

 

Objetivo General:  

 

Sostener, recuperar y embellecer el paisaje, aumentar la biodiversidad y mejorar la 
calidad del aire, fomentando estrategias de sostenibilidad y de cultura que favorezcan 
su conservación y  protección para el esparcimiento y disfrute de turistas y visitantes. 

 

AÑOS 
APROPIACION 

DEFINITIVA 

TOTAL DE 

COMPROMISOS  
% EJECUTADO 

2014 5.987.835.000 5.568.108.000 92.99 

 



 
 

ACCIONES: 

Se realizaron diferentes acciones para el mantenimiento y promoción  del parque 
Malocas, en cuanto sostenimiento y mantenimiento en los parques de la ciudad de 
Villavicencio (parque  principal, los Ocarros, la Llanura, Fundadores)  se realizaron 
diferentes actividades de promoción como fueron joropo al parque presentaciones 
artísticas  

PARQUE LAS MALOCAS: 

 

 

 

 

 



 
 

  HATO SANTA HELENA 

¶ Poda general  

¶ Limpieza y Mantenimiento de Casa del Blanco, encargado y Caballerizas. 

¶ Jardinerías, podas de arbustos, abonamiento y siembre de plantas 
ornamentales. 

 

PUEBLITO LLANERO 

¶ Cambio del moriche 

 

¶ Se realizó un continuo y correcto mantenimiento de podas de las zonas 
que componen esta área del parque. 

¶ Podas, abonamiento, hidrolavada, limpiezas de las  casas del Pueblito. 

¶ Mantenimiento general de las instalaciones. 

¶ Jardines en la zona de los mitos y leyendas 

¶ Escuela de vaquería  



 
 

 

¶ Espacio del arte y la cultura  

 

 

 



 
 

¶ Escuela de gastronomía  

 

¶ Sendero de mitos y leyendas 

¶ Restauración de las esculturas de mitos y leyendas y el  sendero del futuro 

 

 

 


